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E ssayer de positionner votre entreprise de golf sur les médias
sociaux a partir de zéro peut sembler une tche assez
ardue. A quels médias sociaux devrais-e adhérer?2 Que dois-
je publierg Comment vais-je construire une suite? Combien de
temps tout cela prendra? Cela vaudro-t-il la peine? Ne vous
inquiétez pas, ce sont des questions treés communes G se poser.

Plutét que de réinventer la roue, nous suggérons de
regarder les chefs de file des médias sociaux dans votre
industrie et de voir ce qu'ils publient en ligne. lls ont déja fait
beaucoup d’essais et d’erreurs, et savent ce qui fonctionne
et ce qui ne fonctionne pas. Faire une simple recherche
sur les plates-formes de médias sociaux comme Facebook,
Twitter et Instagram vous donnera quelques exemples assez
solides de ce qu'il faut faire sur les médias sociaux d titre
de terrain de golf ou de professionnel de golf. Dans cet
article, nous allons mettre en lumiere certains chefs de file
des médias sociaux dans I'industrie qui devraient étre sur
votre liste de surveillance.

Allons-y!

GLEN ABBEY GOLF CLUB — ONTARIO

Etant I'un des plus célébres parcours de golf du Canada,
qui accueille de nombreux fournois, il n'est vraiment pas
surprenant qu'ils adient une présence solide sur les médias
sociaux, surtout pendant la saison. Glen Abbey Golf Club a
accueilli25 Omniums canadiens, il est le foyer de Golf Canada
ainsi que du Temple de la renommée du golf canadien.

La présence du club de golf sur Facebook est excellente
non seulement pour le mainfien d'une marque de haut
niveau mais aussi pour un certain nombre de différents silos
de contenu qui aident & engager, informer et construire
une communauté autour du club de golf.

2 Glen Abbey Galf Club shared RBC Canadian Opan's
= photo.

Glen Abbey greens crew with 2015 RBC Canadian Open champion Jason
Day. Congratulations 1o Andrew Gyba and his team for autstanding course
‘conditions!

RBC Canacian Open a: @ Gien Abbey G Club.
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Phote By Bernard Brault, Goil Canada July 28TH, 2018 QAKVILLE, ONTARIC 2018
RBC Canadian Opan SUNDAY-ROUND 4-FINAL

Felicitant leur équipe d’entretien du parcours pour un fravail
bien fait tout en faisant la promotion d'un événement
phare, voici un excellent exemple de publication sur les
médias sociaux pour un terrain de golf. La copie est au
point, elle étiquette une autre page (donc elle est nofifiée)

et mentionne a la fois le vainqueur de I'Omnium canadien
RBC et le chef de I'équipe d'entretien. Jason Day pourrait
méme avoir été marqué sur cette photo pour une portée
supplémentaire. La photo est de haute qualité et compatible
avec la marque de haut niveau pour laquelle Glen Abbey
est connu pour au Canada et dans le monde.

Promotions et concours sont d’autres excellentes facons
d'interagir avec votre public et de recruter. Les messages
comme celui-ci offrant des billets gratuits pour I'Omnium
canadien pour les golfeurs juniors est une excellente facon
d’obtenirdelacouverture médiatique gratuite surles médias
sociaux gréce auxj'aime, partages et commentaires. Avec
le bon contenu, vous pouvez obtenir une incroyable portée
en tres peu de temps sur les médias sociaux.

gz Olen Abbey Goll Club shased RBC Canadian Open's
photo
July 22+
Juniors 17 and under are admitted FREE to the RBC Canadian Open and
there is no shoraga of awesoma things for them 1o do on sile.
Print your FREE pass now: hitp:/foull. /1 O7cQ8K

PRINT YOUR F
JUNIOR P!

THE REC CANADIAN OFEN RETURKS, f
JuLY 20 - 26 2015

B Glan Abbey Goilf act
Doug Elliett < sk - Oet 25
Beauty fall shot of #TheValley ©@GlenAbbayGOC yesterday, Fall colours
were spectacular as was the game,

Glenn Abbey a également une présence sur Twitter qu'ils
maintiennent en dehors du contenu qu'ils offrent sur
Facebook. Le parcours utilise le canal Twitter pour dialoguer
et communiquer avec leur public. Retweets, réponses et
conversation sont des caractéristiques de leur canal social qui
ne peuvent étre manquées.

Dans ce retweet par Glen Abbey sur Twitter, ils partagent une
photo de la préparation de leur personnel pour le prochain
tfournoi. Retweeter du contenu est une bonne pratique et
contribue & accroitre la portée du contenu lié & une marque
de qualité.
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& Glen Abbey Golf Club Retwested

Sportsnet & Sportsnat - Jul 27
The job of the @GlenAbbeyGC staff is to ensure everything is perfect
at the @RBCCanadianOpen: ow.ly/Q8Qj4

Glen Abbey fait un excellent travail de création de contenu
attrayant tout au long de la saison de golf, et pour créer
un battage médiatique autour des grands événements G
venir. A fitre de club privé, vous pouvez penser que leurs
options sont limitées pour le contenu, mais cela n'est tout
simplement pas le cas et Glen Abbey n'a pas peur de briser
les conventions.

Voici ouU ils excellent:

@ lls préparent du contenu pour différents silos de
contenu, y compris le partage des liens
externes, des photos, et des contenu de type
Que se passe-t-il et Saviez-vous.

lls se concentrent sur les médias ou leurs fans
sont présents.

lls se connectent avec la communauté de
médias sociaux en partageant leur contenu et
en retweetant.

@ lls étiquettent d’autres pages le cas échéant
pour une portée supplémentaire.

' www.facebook.com/GlenAbbeyGolfClub/

. www.twitter.com/glenabbeygc

CABOT LINKS - NOUVELLE ECOSSE

Le suivant sur nofre liste est un temrain de golf public
(quoigu’assez célebre), Cabot Links Golf Club quise frouve sur
les rives de I'océan Atlantique a Inverness, Nouvelle-Ecosse.

Cabot Linke added 2 new photos
November 2 - &
Last chance to enter our fall photo contag!!

Submit your photo by noon tomorrow for 2 chance fo win a Cabot Cliffs hat
and limited edition Cabol Links golf balls!

Lots of great entries so far, keep them coming!

Dans cette publication, Cabot Links a organisé un concours
de photos a la fin Octobre 2015 avec grand succes. lls
ont demandé a leur communauté déja établie de fournir
leurs photos préférées du parcours avec une casquette de
marque et des balles de golf en édition limitée comme prix.
Ce concours simple et cetfte publication utilisée comme un
rappel, ont aidé I'équipe d recueillir des centaines de photos

de la part des fans, des membres et du public. Mettre en
place des concours ou d'autres contenus dont le produit est
plus de contenu est une excellente utilisation des ressources
et une maniere assez créative pour aider a développer un
public informé et engagé.

¢ Cabot Links

Novamit

Great shot of Cabot Cliffs' 14th by Larry Lambrecht.

7 Like W Comment # Share

La photo ci-dessus a été soumise par un fan et a été utilisee
pour parfaitement se connecter avec leur public dans
cette publication amusante.

! Cabot Links

Thanks to Ashley Mayo and Patrick Koenig of Golf Digest for this great
“Sneak Peck” piece!

Lots of photos from their recent visit to Cabot Cliffs included!

-BCD... See More

Sneak Peek: Nova Scolia's Stunning Cabot Cliffs

This stunning new links course in Nova Scotia will apen for public play in 2018, but
we got a sneak peek in Oclober.

FDIGEST.COM | BY ASHLEY MAYD PATRICK KOENKE ASHLEY MAYD PATRI

Les publications externes sont aussi un excellent moyen
de remplir votre calendrier de médias sociaux. Un lien vers
un site web ou un arficle qui ne sont pas de votre propre
chef peut étre utilisé sur vos canaux de médias sociaux.
Assurez-vous que les liens que vous fournissez contribuent &
la communauté que vous essayez de cultiver. Cabot Links
était en mesure de faire le lien avec une source externe mais
aussi d'avoir ce lien d leur sujet et de fournir koeaucoup de
photosy, ce que le public aime toujours.

/. cabatlinks

B Cabo Ciffs FOLLOW
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Cabot Links a aussi une tres forte présence sur Instagram.
Cette plate-forme centrée sur les photos se préte bien
aux terrains de golf pittoresques et, a ce chapitre, Cabot
Links ne décoit pas. En utilisant les mots clé efficaces et
une description simple et engageante, ils sont capables
d'apparaitre dans les recherches de nombreux utilisateurs
d’'Instagram et d’obtenir un fas de commentaires, de j'aime
et de partages pour étendre encore leur portée.

STRONG COFFEE MARKETING - CHEFS DE FILE DES MEDIAS SOCIAUX DANS L'INDUSTRIE DU GOLF 02



Leur style est complémentaire a Instagram qui fait bien
avec le cbété “arfistique” des médias sociaux. Photos
propres, bien positionnées, et éditées qui méritent d'étre
partagées sur une plate-forme sociale, c'est I'idée avec
Instagram et Cabot Links en profite. Non seulement cela, ils
se connectent avec les fans en se joignant ala conversation
dans la section des commentaires.
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Voici ou Cabot Links excelle:

@ lls connaissent leurs avantages compétitifs et
les utilisent.

lls encouragent et se joignent a la conversation
avec leurs descriptions bien écrites et les réponses
a leurs fans.

lIs utilisent habilement les concours sur les médias
sociaux afin d'apporter du contenu supplémentaire
pour les médias sociaux. Génial.

lls se concentrent sur les meilleures plateformes
pour leur marque.

. www.facebook.com/cabotlinks/

. www.instagram.com/cabotlinks/

. www.twitter.com/cabotlinks/

SHAUGHNESSY GOLF AND COUNTRY CLUB - CB

Les clubs de golf, méme hautement privés peuvent se
joindre aux médias sociaux, et le Shaughnessy Golf &
Country Club fait un excellent travail pour maintenir leurs
membres et les fans au courant de toutes les allées et
venues dans leur club.

Shaughnessy Golf and Country Club shared Golf
Canada's photo.

Shout oul to local, Adam Svensson from Surrey. He earned a seven-shot
victory today at the Web.com Tour Qualitying Tournarment,

Gal Canada i Lika Paga
Ganadian Adam Svensson samed 8 seven-s
Quakfying Tourmamant, Tha 21-year-old fror
2688...

viciory today at the Web.com Tour
oy, B.C,, Chrdod i RO-UNST-par

See More

Dans ce message, ils parlent du succes d'un professionnel
de golf local qui a fait de grandes choses sur le circuit. Alors
gue ce n'est d'aucune facon spécifique d leur parcours de
golf, c’est pertinent pour leurs membres et donc est une
publication idéale d partager.

. Shaughnessy Golf and Country Club

#hrowbackthursday o when Canada's Prime Minister, Jean Chralian,
Shaughnessy Golf Pro Bruce Murray & U.S. President Bill Clinton golfed at
Shaughnessy in 1397 during the APEC Summit.

Parfois, il y a des tendances dans les médias sociaux qui
peuvent aider votre contenu calendrier de médias sociaux.
Throw Back Thursday ou comme il est plus communément
appelé #TBT est une de ces tendances. Maintenant, ce ne
sont pas tous les parcours de golf qui accueille le Premier
ministre et le Président pour une ronde rapide, mais ce n'est
pas vraiment le point. En jouant dans la culture des médias
sociaux et a I'aide #TBT, Shaughnessy se joint & la foule
plutdt que de crier apres. Ceci doit étre la facon d'agir des
entreprises sur les médias sociaux.

y e . * Emmga b CACE - !
LE4 A faw courag pictures from this past 4 Checxout our newr enhancament 1o the

“W*ﬁf‘d'% Wi o GGG aouEr practice facilities by @8YNLawnWestCoas.
fliane Rywipostorm Using annuglly, mid-October to April.

Shaughnessy Golf and Country Club maintient une solide
présence sur Twitter aussi. Voici deux excellents exemples
de messages de type ‘'derriere le rideau’’ qu'ils ont publiés.
Ceux-ci sont vraiment inspirant pour certains de vos plus
fideles adhérents et aident a les plonger dans la culture de
I'entreprise. lls fournissent également une occasion pour le
parcours de se présenter d'une maniere nouvelle et différente.

Voici ou Shaughnessy excelle:
lIs parlent sur les médias sociaux avec des
messages #TBT.

lls partagent le contenu derriere le rideau dans
des médias pertinents pour leur public de base.

lls partagent du contenu local pertinent quand ils
n'ont pas quelgque chose de spécifique a la
marque & publier pour garder leur public
connecté et engagé.

. www.facebook.com/shaughnessygcc/

' www.twitter.com/ShaughnessyGolf
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GREYWOLF GOLF CLUB — INVERMERE, CB

Tout comme Cabot Links, nous avons un aufre terrain de golf
pittoresque & partager avec vous en Colombie-Britannique
- Greywolf Golf Club. Ce club public a fait de I'excellent
travail en mettant en vedette la beauté naturelle de leur
environnement, mais aussi en utilisant les médias sociaux pour
stimuler les ventes. Dans la publication a droite, Greywolf
utilise un concours pour stimuler les ventes, et avec un peu
de dollars de marketing derriere (ils ont fait la promotion de
ce message) ils ont atteint une certaine portée trés solide, y
compris 189 j'aime, 38 partages et 6 commentaires, pour ne
pas mentionner les inscriptions au concours sur le site. Enfin,
Greywolf fait un excellent travail de promotion toute I'année,
ce que quelgques-uns des autres clubs précédemment
présentés ne font pas. Cette stratégie est un excellent moyen
de vous assurer que votre page ne devient pas stagnante et
une bonne facon d'amener les gens & penser & votre marque
toute 'année.
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Voici en quoi Greywolf excelle:

Flux constant de contenu pertinent sur Facebook,
al'année

Utilisation et promotion du contenu afin
d’étendre sa portée en utilisant les messages
promus.

Partage de contenu des membres sur leur page
par surveillance des éfiquettes et des mots-clés
sur les plateformes sociales.

Fait un excellent travail pour susciter de I'intérét
dans le matériel promotionnel - comme les ventes
et les offres.

Fait un superbe travail de partage de conftenu
provenant d'autres départements du complexe.

. www.facebook.com/greywolfgolf/

. www.instagram.com/greywolfgolfcourse/

ACADEMIE DE GOLF BRIAN AFFLECK

Les médias sociaux ne sont pas seulement pour les terrains
de golf. Si vous étes un professionnel de golf essayant de
construire votre propre marque / entreprise personnelle, il
y a beaucoup d’'occasions de faire connaitre vos trucs sur

les médias sociaux. Comme votre marque personnelle se
développe, ainsi en ira-t-il des recherches pour votre nom - il
est donc toujours préférable d'étre visible. Avoir un site web et
une page Facebook sont d’excellents moyens pour débuter.
Brian Affleck dirige une académie de golf a New Glasgow,
en Nouvelle-Ecosse, et en tant que professionnel de
I'enseignement, il possede une maitrise assez solide des
meilleures pratiques sur les médias sociaux. Il affiche du
contenu régulierement, encourageant les commentaires et
I'inferaction avec ses fans. Son profil est complet avec son
adresse, ses numéros de téléphone et le lien vers son site
Web, de plus il a des photos de haute qualité sur sa page.

Dans la publication de gauche ci-dessous, il se vante d'étre
en mesure de frapper des balles avec sa famille le jour de
Noél, fout en souhaitant a ses fans de Joyeuses Fétes. Cette
simple publication a une grande portée avec 64 j'aime et
plusieurs commentaires. L'autre message que nous voulions
mettre en vedette présente vraiment I'amour de Brian
pour I'enseignement, tout en remerciant tous ses clients.
Ce type de message touche les cordes sensibles et est un
ajustement parfait pour le contenu des médias sociaux.
Continuez votre excellent travail Brian!

o Driam Atfleck Goll Acadomy
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Ld ou Brian excelle:

Solide présence sur le Web avec son site web et
son profil Facebook.

Messages pertinents et partage d’articles foute
I'année.

@ Encourage les commentaires sur son entreprise sur
Facebook.

Etiquette d'autres entreprises dans des
publications lorsqu’'applicable et pertinentt.

@ Utilisation de différents types de contenu comme
des images, des galeries, des vidéos et des liens
externes.

. www.brianaffleckgolf.com

' www.facebook.com/BrianAffleckGolf/

STRONG COFFEE est une entreprise de formation en marketing
numérique, installée & Edmonton, Alberta. Nous éduquons et
entrainons nos clients afin qu'ils puissent développer des stratégies
de marketing numériques dans le but d'atteindre leurs objectifs
d'affaires. Visitez notre site au strongcoffeemarketing.com
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